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Die Werteagentur

1. SENSIBILISIERUNG 2. ANALYSE 3. KONZEPTION 4. DESIGNENTWICKLUNG 5. REALISIERUNG 6. MONITORING

- Anlaf erdrtern

-Erfassen von bisherigem Nachhaltigkeitshandeln
- Wertekldrung

- Problembewuftsein

- Briefing

- Strategieentwicklung

- Projektplan

-Einrichten eines Teams

- Anforderungsanalyse

- Definition Werthaltigkeitsaspekte
- Ergriinden Selbst- Fremdbild

- Bestimmung Soll-Ist-Zustand

- Bestandsaufnahme des Erscheinungsbildes
- Ziel(gruppen)definition
- Leitbildansatz

- Begreifen der Unternehmensessenz

- Festlegen nachhaltiger Handlungsfelder
-CSR und Wertebestimmung

- Leitbildentwicklung

- Erarbeiten Vision und Mission

- Differenzierung und Positionierung
-Kommunikationsstrategie und -ziele

- Zielfiihrender Media Mix

- Entwicklung der visuellen Basiselemente
- Miteinbeziehen Cradle to Cradle Aspekte
- Layoutumsetzung

- Machbarkeitsiiberpriifung
-Medienanwendung

-ganzheitliche Planung

- Umsetzung der Kommunikationswege

- 6kologische und soziale Produktionsstandards
- Regionalpriferierung

- Koordination

- Qualititsmangement

-Inszenierung / Ausrichtung

- Streuung und Verbreitung

-Implementierung

-Branding

- Kontrolle

- Ergebnismessung

- Dokumentation vorhandener Informationen
- Periodisches Uberpriifen aller MaRnahmen

- Sichern der Werthaltigkeitskette

Werthaltige Weiterentwickelung der CI-Mafinahmen synchron zu internen und externen Unternehmensveranderungen
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